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STUDY IN  ENSCHEDE

Het  p la t fo rm ‘S tudy  in  Enschede ’  d raag t
b i j  aan  he t  s t ra teg ische doe l  van  de
Enschede om ta len t  aan  te  t rekken en  te
behouden.  

Het aanta l  s tudenten in  Enschede is
naar  schat t ing 30.000.  De
deelnemende kennis inste l l ingen aan
het  p lat fo rm z i jn  ROC van Twente,
AKI /Ar tEZ,  Sax ion Univers i ty  o f  Appl ied
Sciences en Univers i te i t  Twente.

RESULTATEN SOCIAL  MEDIA

Van 1 t /m 28 februar i  l iep de soc ia l
media  campagne voor  de d ig i ta le
kor t ingskaar t .
 

 

ONLINE CAMPAGNE

Bere ik :  50.378                               
Kl ikken:  3.029
CTR: 1,38%

RESULTATEN VIDEO

Video p lays :  43.519

DOELGROEP

Mannen:  33%
Vrouwen:  66%
Gemiddelde leef t i jd :  18-24 jaar

RESULTATEN ANALYTICS

Gebruikers :  2.474
Sess ies :   4.006

RESULTATEN NIEUWSBRIEF

AANTAL NIEUWE GEBRUIKERS

Nieuwe gebruikers :  447

Februar i
64,2% geopend
8,5% kl iks       

CONCLUSIES

De campagne heef t  een bere ik  gehad van
50.378 en voor  3.029 k l ikken op de l ink
in de adver tent ie  gezorgd.  Ongeveer
ge l i jk  aan de campagne van afge lopen
zomer  t i jdens de int roduct ieweken,  d ie
had een bere ik  van 45.175 en 3.075
kl ikken terwi j l  de loopt i jd  h ier  twee
weken langer  was.  De gemiddelde
landel i jke  CTR is  1,92%. Deze
adver tent ie  heef t  een CTR van 1,38%
gemiddeld,  dat  i s  net  ie ts  onder  het
gemiddelde.  A ls  we er  vanui t  gaan dat
Facebookadver teerders  gemiddeld rond
de €5,-  per  1.000 bere ikte  personen
(CPM) besteden,  dan z i t ten we daar  met
€2,59 ru im onder .   

De l ink in  de campagne g ing naar  de
pagina waar  s tudenten de kor t ingskaar t
konden aanvragen.  In  analy t ics  is
duidel i jk  te rug te  z ien dat  het  verkeer
enorm is  gestegen in  de per iode van de
campagne.

 


