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STUDY IN  ENSCHEDE

Het  p la t fo rm ‘S tudy  in  Enschede ’  d raag t
b i j  aan  he t  s t ra teg ische doe l  van  de
Enschede om ta len t  aan  te  t rekken en  te
behouden.  

Het aanta l  s tudenten in  Enschede is
naar  schat t ing 30.000.  De
deelnemende kennis inste l l ingen aan
het  p lat fo rm z i jn  ROC van Twente,
AKI /Ar tEZ,  Sax ion Univers i ty  o f  Appl ied
Sciences en Univers i te i t  Twente.

RESULTATEN SOCIAL  MEDIA

Van 24 augustus t /m 28 september  l iep
de onl ine soc ia l  media  campagne.  Met
het  doel :  n ieuwe studenten la ten
kennismaken en hen d i rect  verb inden
aan Study in  Enschede door :

Aanvragen van de d ig i ta le
studentenkor t ingskaar t
Inschr i j ven voor  de Study in
Enschede n ieuwsbr ie f
Ontdekken van de leukste  hotspots ,
evenementen en s tudentent ips .

 

ONLINE CAMPAGNE

Bere ik :  44.467                
Kl ikken:  5.065
CTR: 4,03%

DOELGROEP
Mannen:  45% 
Vrouwen:  54%
Gemiddelde leef t i jd :  25 -  34 jaar

RESULTATEN ANALYTICS
Weergaven:  22.826 (NL & EN)
Act ieve gebruikers :  11.976 (NL & EN)

RESULTATEN NIEUWSBRIEF

AANTAL NIEUWE GEBRUIKERS
Nieuwe gebruikers :  491

FACT DAG & INTRODUCTIE
MARKT

Met Study in  Enschede waren we d i t
jaar  opnieuw aanwezig  t i jdens de FACT-
dag en voor  het  eers t  op de
int roduct iemarkt  van Sax ion,  waar  c i rca
1.500 nieuwe studenten aanwezig
waren.  Veel  s tudenten maakten b i j  onze
stand kennis  met  Study in  Enschede,
schreven z ich d i rect  in  voor  de d ig i ta le
studentenkor t ingskaar t  en ontv ingen
een grat is  tas  of  paar  sokken.  Het  doel :
n ieuwe studenten laagdrempel ig  kennis
la ten maken met  Study in  Enschede en
hen di rect  act iveren om gebruik  te
maken van de s tudentenkor t ingskaar t .

Augustus                    
23,5% geopend        
3% kl iks                    

September
22,5% geopend 
8% kl iks

In de afge lopen 90 dagen heef t  de
nieuwsbr ie f  244 nieuwe aanmeldingen.  
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